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SOKOL JE TU PRO SOmOLY

- Stredobodem sokolského ¢inéni jsou sami

sokolove, jen vyjimecné miri aktivity na ne-
sokolskou verejnost.

= Tyrs$ ovSem v programovém prohlaseni
,,Nc'vs" ukol, smer a cil” rika neco uplneé jineho:
,Redeno jednou, Ze nase snaha po rozvoji za
dovrsenou se pokladati nemuaze, pokud kazdy

kdo Cech, téZ Sokolem se nestal.“
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= Jak se to projevuje:
e vylet na Rip 1863 vs. 2023

* Dobry zivot sokola Bendy
a spatny stav Sokola Krenovice

= Motorem tohoto mytu je volebni systém spol-
ku — hlavni starosti kazdého voleneho cinovnika
je, aby byli stastni jeho volitele — tedy sokolove.
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NI ZISK, NI SLAyU 8

= Toto heslo se dnes zhusta interpretuje tak, ze Sokol ma byt pro vSechny pokud mozZzno zdarma, prace
v ném také zdarma a Sokol si ma hledét svého a nikam se moc necpat.

= Nic nemuze bytvzdalenéjsi uvazovani predeslych generaci sokolu, kteri dokazali postavit az1500 sokoloven,
produkovat dostatecny zisk na jejich provoz a sifit slavu Sokola tak, ze mél po valce 1,5 mil. ¢lend.

- Podle nasich archivard toto heslo bylo mysleno nejspise jako jakysi epitaf Jindficha Flignera, pozdéji
slouzilo jako vymezeni k anglosaskému pristupu k profesionalizaci sportu.

= Motorem souc¢asného chapani tohoto hesla je ¢iry alibismus.
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REALITA

= Sokol hlavné ve svych pocatcich
myslel predevsim/jen na nesoko-
ly - ostatné zadni sokolové jeste
nebyli.

= Sokol vzdy produkoval zisk - ze
zisku ze sletu z roku 1920 koupil
a prestavél TyrSuv dum, z pozdéj-
Sich zisku pak i okolni domy.

= Sokol vzdy dbal o svoji slavu -
jinak by tato znacka nemohla
preckat tri zakazy, z nichz ten
posledni trval takrka 40 let.
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